
Indy, l’app tout-en-un des indépendants, lance sa
première campagne TV et dévoile son rebranding

Communiqué de presse - Mardi 19 décembre 2023 | Indy, l’application tout-en-un des
indépendants qui a récemment annoncé une levée de fonds de 40 millions d’euros lance sa
première campagne TV et dévoile son rebranding. L’objectif est d’accélérer la croissance
d’Indy et de développer sa notoriété auprès des 10 millions d’indépendants de France.

Une identité singulière qui casse les codes pour soutenir et réa�rmer la mission
d’Indy au service des 10millions d’indépendants de France

Indy est la seule app. tout-en-un dédiée aux indépendants et qui leur permet, au même
endroit, de créer leur entreprise, d’ouvrir un compte pro et d’automatiser leur comptabilité.

La singularité d’Indy ne s’arrête pas là puisque la startup a fait le choix du modèle freemium :
l’accès à Indy est gratuit pour un premier niveau donnant accès aux indispensables (création
d’entreprise, comptabilité et compte pro) puis des abonnements dès 20 euros par mois
permettent de réaliser ses déclarations obligatoires.

Ce rebranding, opéré en collaboration avec l’agence LORD, a été l’occasion pour Indy de
faire des choix audacieux et différenciants. Les couleurs, typographies, illustrations ou
encore les photos mélangent des codes à la fois pros et grand public reflétant toute la
singularité du statut d’indépendant qui se situe à la frontière entre le B2B et le B2C. La
nouvelle plateforme s’accompagne de la signature “Indy. Indépendant. Vraiment.”

Lien vers la vidéo de reveal et aperçu de la nouvelle identité visuelle d’Indy

https://www.youtube.com/watch?v=Gz7HjDHkRTU


Une première campagne ambitieuse et qui joue la carte de l’humour

Indy veut se faire connaître auprès de tous les indépendants via une campagne de
communication ambitieuse. Pour cette première campagne, Indy jour la carte de
l’humour et a choisi de célébrer les indépendants et leur optimisme.

La campagne, composée d’une affiche et de 3 spots de 6, 12 et 20 secondes sera diffusée
pendant 4 semaines à partir du 7 janvier 2024 et a été réalisée en collaboration avec
l’agence Hungry and Foolish. La stratégie d’achat média sera pilotée par l’agence Haïku.

Liens vers les spots de 20 secondes, 12 secondes et 6 secondes et visuel de la campagne

« Chez Indy nous créons et rendons accessibles à tous les outils nécessaires pour se lancer
et gérer son activité d’indépendant en totale autonomie. Depuis 7 ans nous travaillons pour
proposer aux indépendants la solution la plus complète et accessible du marché. Nous
sommes fiers de cette nouvelle identité et avons hâte de lancer notre campagne média pour
faire connaître Indy à tous les indépendants » conclut Côme Fouques, CEO d’Indy

A propos
Indy simplifie la vie des indépendants grâce à son application tout-en-un leur permettant de créer leur entreprise,
d’automatiser leur comptabilité, d’ouvrir un compte pro et de réaliser leurs déclarations.
L’accès aux indispensables (création, comptabilité, compte pro) est gratuit et des abonnements à partir de 12
euros par mois permettent de réaliser ses déclarations fiscales et sociales obligatoires.
Créé à Lyon en 2016, Indy a convaincu plus de 70 000 utilisateurs et récolté des milliers d’avis 5 étoiles.
L’entreprise compte plus de 200 collaborateurs à Lyon et Paris et a levé 86M€ auprès d’investisseurs prestigieux.
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